審美歷程探索分析：以行人廣場公共藝術品為例
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台灣在過去對公共建築多只要求功能性的滿足，缺少美學、文化、人本等精神層次元素的考量，因而導致公共空間呈現出缺乏美感、地方特色不明的紊亂現象。目前對於公共藝術審美評選的角度，仍係以專家個人主觀之審美觀點進行批判，選擇設立在人群往來頻繁的車站大廳、捷運月台、或戶外廣場之公共藝術，因未涉及普羅大眾之審美心理感知過程，其合理性ㄧ直無法提出科學化、客觀化的解釋邏輯。本研究有鑑於此，以認知科學理論為基礎，從審美心理變數、美感反應狀態著手，並首度嘗試利用網路日誌輔以隱喻抽取技術(Zaltman metaphor-elicitation technique, ZMET)中的共識規則，判斷審美心理構念與因果方向是否滿足穩定收斂狀態，繼而歸納出審美歷程之探索因果邏輯；之後再透過結構化方程式(Structural equation modeling, SEM)驗證模式配適性(Goodness of Fit)，以建構行人感知公共藝術之審美心理與認知結構，對運輸領域中之行人空間進行美學初探。

