製造商與零售商之非合作與合作折價券策略
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本研究分析製造商與零售商對消費者發行折價券的非合作與合作策略。上、下游廠商可以藉由發行折價券來達到三級差別取價的效果，此舉使廠商利潤上升且消費者剩餘下降。製造商與零售商皆對低需求者提供較高的折價券面額。若上、下游廠商採取非合作策略，均衡結果為雙方皆對低需求者發行折價券。合作策略較非合作策略帶來較高的廠商利潤、消費者剩餘與社會總利潤。合作策略可消除雙重邊際化，而帶來最高的廠商利潤與社會剩餘。

