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我國出版界近年來蓬勃發展，但由於消費者的興趣多元，加上出版品的種類繁多，故出版市場的需求趨於少量多樣化，且圖書出版品的替代性與重複購買性皆低，加上圖書商品的產品生命週期日漸縮短，故物流（Logistics）的方式與以往的做法勢必有所改變。目前國內出版社大多屬於中小型企業，且在貨品包裝、運送上的負擔頗重，因此對導入物流管理的需求度相信必然極為殷切。本研究透過文獻的歸納以及個案訪談，整理出版業目前的物流活動發展情形。並依據現實物流發展的方式將提出以「成本」及「自主性」兩構面建立起來之「物流策略」，計分為「自行發展」、「技術合作」、「共同化物流」及「完全委外」四種策略類型，並探討四種策略類型對出版事業組織在營運上可能的影響。

